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TAnexo I – MODELO DE PROJETO EXTENSIONISTA 

 

PROJETO/AÇÃO (semestre/ano) 

  

 1. Identificação do Objeto 

Atividade Extensionista: 

PROGRAMA (    )             PROJETO  (  x )              CURSO (    )              OFICINA (    ) 

 

EVENTO (     )            PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS (      )          AÇÃO DE 

EXTENSÃO SOCIAL (    ) 

Área Temática:  Empreendedorismo, Inovação e Sustentabilidade: o projeto visa estimular 

práticas de empreendedorismo inovador e promover a economia circular por meio de um 

brechó online, incentivando o consumo consciente e a valorização de produtos de segunda 

mão. 

  

Linha de Extensão: Empreendedorismo e Inovação: o projeto atua no desenvolvimento de 

competências empreendedoras e na promoção de práticas de economia circular, utilizando 

ferramentas digitais e estratégias inovadoras para fortalecer pequenos negócios e estimular o 

consumo consciente. 
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Local de implementação (Instituição parceira/conveniada): Brechó online  ‘’ 

@origem.circular ’’ no Instagram 

Título: Origem Circular: Empreendedorismo e Sustentabilidade. 

 

  2. Identificação dos Autor(es) e Articulador(es) 

 CURSO: Superior de Tecnologia em Gestão de Recursos Humanos 

DISCIPLINA EXTENSIONSITA: Prática de gestão l (Empreendedorismo e inovação) 

Coordenador de Curso  

 NOME: Maria Aparecida de Assunção 

 
  Professor(a) Articulador(a): Silvana 

NOME: Silvana Maria Barbosa da Silva Costa  

 Aluno(a) 

NOME/Matrícula/Contato: Giovana Costa Xavier 

 2428630000016  

(61) 99597-2323 

  

3. Desenvolvimento 

Fundamentação Teórica   

     O projeto “Origem Circular” tem como base os conceitos de empreendedorismo, 

responsabilidade socioambiental e economia circular, integrando-os de modo a promover 

desenvolvimento econômico, social e ambiental. O empreendedorismo é compreendido 
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como a capacidade de identificar oportunidades e organizar recursos para gerar valor, 

promovendo transformação e impacto social e econômico. Para o pensador da gestão, Peter 

F. Drucker, a inovação e o espírito empreendedor são práticas sistemáticas e intencionais, 

sendo mais do que inspiração: exigem disciplina, planejamento e ação estratégica 

(DRUCKER, 2008). 

    A inovação pode se manifestar de diferentes formas, incluindo inovação de 

produto, processo, marketing ou organização, e representa um diferencial competitivo, 

especialmente para pequenos negócios e empreendimentos digitais. O economista Joseph 

A. Schumpeter já indicava que o dinamismo econômico depende da capacidade de inovar, 

substituindo velhas práticas e abrindo espaço para novas abordagens, favorecendo a 

“destruição criativa” e renovações no mercado (SCHUMPETER, 1934). No contexto do 

projeto, essa inovação se traduz não apenas em uma plataforma digital para venda ou 

revenda de produtos, mas também em uma forma de repensar consumo e produção, com 

foco em reutilização, sustentabilidade e valor social. 

    O conceito de economia circular traz um novo paradigma para a produção e 

consumo. Diferentemente do modelo linear tradicional, que segue a lógica de extrair, 

produzir e descartar, a economia circular propõe sistemas regenerativos, nos quais insumos, 

resíduos, emissões e perdas de energia são minimizados por meio da reutilização, reparo, 

remanufatura, reciclagem e prolongamento da vida útil dos produtos (GEISSDOERFER et 

al., 2017). Isso permite otimizar o uso de recursos, reduzir desperdícios e diminuir os 

impactos ambientais, ao mesmo tempo em que se gera valor econômico e social. 

    A adoção de modelos de negócio baseados em economia circular, aliada ao 

empreendedorismo inovador, configura uma estratégia de responsabilidade 

socioambiental, pois considera os efeitos das atividades econômicas sobre o meio ambiente 

e a sociedade (CARROLL, 1999). Essa abordagem valoriza o consumo consciente, o 

incentivo à sustentabilidade e a geração de impacto positivo na sociedade. Plataformas 

digitais de revenda de produtos, como brechós virtuais, estimulam a reutilização de itens e 

a redução do consumo de novos recursos, promovendo inclusão social e acesso a produtos 

com menor impacto ecológico e preço mais acessível. Ao mesmo tempo, essas práticas 
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favorecem a geração de renda para pequenos empreendedores, alinhando 

empreendedorismo com responsabilidade socioambiental e economia circular. 

    Dessa forma, ao integrar empreendedorismo, inovação, economia circular e 

responsabilidade socioambiental, o projeto “Origem Circular” busca construir um 

ecossistema de negócio sustentável. Esse ecossistema é economicamente viável e gera 

impacto positivo na comunidade e no meio ambiente. Essa convergência demonstra a 

importância de repensar os modelos tradicionais de consumo e produção, alinhando 

interesses econômicos, sociais e ambientais, reforçando práticas de cidadania sustentável e 

responsabilidade coletiva (PORTER & KRAMER, 2011). 

    Portanto, o “Origem Circular” se insere em uma perspectiva contemporânea de 

desenvolvimento, na qual o empreendedorismo e a inovação estão a serviço da 

sustentabilidade socioambiental e da economia circular. O projeto propõe soluções criativas 

e conscientes para os desafios atuais de consumo, descarte e uso de recursos. 

 

 
Apresentação 

 O projeto “Origem Circular” é uma iniciativa de extensão universitária que utiliza 

o brechó online já existente como ferramenta de aprendizado e prática de 

empreendedorismo, inovação e sustentabilidade. A proposta é aproveitar a experiência real 

de gestão do brechó para desenvolver atividades que promovam o consumo consciente, a 

economia circular e a valorização de produtos de segunda mão. 

O projeto envolve atividades como análise e curadoria de produtos, estratégias de 

marketing digital, atendimento ao cliente e uso de plataformas online para vendas. Além 

disso, busca gerar aprendizado para os participantes sobre gestão de pequenos negócios, 

empreendedorismo e práticas sustentáveis, promovendo engajamento da comunidade 

acadêmica e da sociedade em geral em iniciativas de impacto social e ambiental. 
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Justificativa 

  O projeto “Origem Circular” se justifica pela oportunidade de desenvolver 

minhas competências em empreendedorismo, inovação e gestão de negócios, utilizando a 

experiência prática de administrar um brechó online. Em um contexto de crescente 

preocupação com consumo consciente e sustentabilidade, iniciativas que incentivem a 

economia circular são fundamentais para reduzir desperdícios e promover a reutilização 

de produtos. 

O projeto permite aplicar conceitos teóricos em situações reais, como 

planejamento de vendas, marketing digital e atendimento ao cliente, consolidando o 

aprendizado acadêmico de forma prática. Além disso, contribui para conscientizar a 

comunidade sobre práticas responsáveis de consumo e sustentabilidade, gerando impacto 

social e ambiental positivo por meio do meu trabalho individual no brechó. 

  

Objetivos: 

Geral 

 Desenvolver e fortalecer o brechó online “Origem Circular” por meio de estratégias 

de empreendedorismo, marketing digital e branding, visando aumentar a visibilidade da 

marca, engajar o público e promover práticas de consumo consciente. 

  

Específicos 

 1. Desenvolver estratégias de branding para o brechó “Origem Circular”, estabelecendo 

uma identidade visual e uma voz única para a marca. 
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2. Criar conteúdos digitais, incluindo postagens informativas sobre economia circular, 

para engajar o público e promover consumo consciente. 

3. Produzir anúncios pagos e materiais audiovisuais, como vídeos de apresentação do 

brechó, para aumentar a visibilidade e as vendas online. 

4. Monitorar e analisar o desempenho das postagens e campanhas, identificando 

oportunidades de melhoria e ajustando estratégias de marketing digital. 

 

Metas 

1. Criar e padronizar a identidade visual e a linguagem da marca no Instagram até o final 

do projeto. 

2. Publicar pelo menos duas postagens informativas sobre economia circular por mês 

durante a execução do projeto. 

3. Produzir um vídeo promocional para o brechó e lançar pelo menos duas campanhas de 

anúncio pago no período do projeto. 

4. Realizar o giro de estoque, enviando peças não vendidas para parceiros, como a loja 

Peça Rara, garantindo a rotatividade dos produtos e evitando desperdícios. 

5. Aumentar o engajamento nas redes sociais. 

  

Resultados esperados 

1. Fortalecimento da identidade da marca “Origem Circular”, com maior reconhecimento 

e engajamento nas redes sociais. 
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2. Aumento das vendas online do brechó, refletindo o impacto das estratégias de 

marketing digital e anúncios pagos. 

 

3. Maior conscientização sobre economia circular e consumo consciente entre os 

seguidores e clientes. 

 

4. Aprimoramento das competências individuais em empreendedorismo, branding e 

gestão de negócios digitais. 

 

5. Rotatividade eficiente do estoque, com envio de peças não vendidas para parceiros 

como a Peça Rara, reduzindo desperdícios e promovendo práticas sustentáveis. 

 

Metodologia: 

 O projeto foi desenvolvido de forma prática e estruturada, utilizando o brechó 

online “Origem Circular” como base para aplicação de estratégias de empreendedorismo, 

marketing digital e economia circular. As atividades incluem: 

1. Branding e identidade visual: Padronização da identidade da marca, definindo cores, 

linguagem e estilo das postagens para consolidar a presença digital do brechó. 

 

2. Produção de conteúdo digital: Criação de postagens informativas sobre economia 

circular e consumo consciente, além de conteúdos promocionais que comuniquem os 

valores da marca e incentivem engajamento. 
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3. Anúncios pagos e material audiovisual: Produção de vídeos e campanhas publicitárias 

em plataformas digitais para aumentar visibilidade e vendas. 

 

4. Giro de estoque: Seleção e envio de peças não vendidas para parceiros, como a Peça 

Rara, garantindo a rotatividade do estoque e promovendo práticas de sustentabilidade. 

   

Cronograma de execução: 

DATA DE INÍCIO: 13 de setembro de 2025 

DATA DE TÉRMINO: 06 de dezembro de 2025 

Evento Período Observação 

 Criação e 

padronização da identidade 

visual do brechó, postagens 

informativas sobre economia 

circular e produção e 

lançamento de pelo menos 

um anúncio pago. 

 Outubro de 2025 

 Trabalho individual; 

padronizar cores, estilo e 

linguagem das postagens; 

publicar conteúdos 

educativos sobre economia 

circular 

 Produção e 

lançamento de anúncios 

pagos, ajustes pertinentes dos 

anúncios e giro de estoque 

(envio de peças não vendidas 

para parceiros). 

 Novembro de 2025 

 Trabalho individual; 

criar anúncios no 

Instagram/Facebook; 

realizar envio de peças não 

vendidas para parceiros 

como a Peça Rara; garantir 

rotatividade do estoque 
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Considerações finais: 

  O projeto “Origem Circular” demonstra como um brechó online pode ser 

utilizado como ferramenta de aprendizado, empreendedorismo e promoção da economia 

circular. Por meio da aplicação prática de estratégias de branding, marketing digital e 

gestão de estoque, foi possível desenvolver competências individuais em gestão de 

negócios e empreendedorismo, ao mesmo tempo em que se promoveu conscientização 

sobre consumo sustentável. 

Espera-se que o projeto contribua para fortalecer a marca do brechó, aumentar a 

visibilidade e engajamento do público, além de reduzir desperdícios por meio do giro de 

estoque. De forma geral, a iniciativa reforça a importância de integrar teoria e prática, 

mostrando que projetos de extensão podem gerar impactos positivos tanto para o 

desenvolvimento pessoal quanto para a sociedade e o meio ambiente. 
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