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PARCEIRA: 
Brechó online “@origem.circular” no Instagram 

PÚBLICO-ALVO: A instituição escolhida pela equipe foi a Origem Circular, uma iniciativa voltada à 

promoção da moda circular, da reutilização de peças e da conscientização sobre alternativas 

de consumo mais acessíveis. Seu trabalho busca incentivar práticas sustentáveis dentro da 

moda, ao mesmo tempo em que oferece opções economicamente viáveis, ampliando o 

acesso a roupas de qualidade por meio de brechós e ações educativas. 

O público-alvo atendido pela instituição é composto principalmente por mulheres jovens 

que se interessam por brechós tanto pela oportunidade de adquirir peças a preços mais 

baixos quanto pela possibilidade de explorar estilos únicos e criativos. Essas consumidoras 

valorizam a combinação entre economia, originalidade e responsabilidade no consumo, 

alinhando-se às propostas promovidas pela Origem Circular. 

 

 
RESUMO: Gestão de Recursos HumanosA instituição escolhida pela equipe foi a Origem Circular, 

uma iniciativa voltada à promoção da moda circular, da reutilização de peças e da 

conscientização sobre alternativas de consumo mais acessíveis. Seu trabalho busca 

incentivar práticas sustentáveis dentro da moda, ao mesmo tempo em que oferece opções 

economicamente viáveis, ampliando o acesso a roupas de qualidade por meio de brechós e 

ações educativas. 

O público-alvo atendido pela instituição é composto principalmente por mulheres jovens 

que se interessam por brechós tanto pela oportunidade de adquirir peças a preços mais 

baixos quanto pela possibilidade de explorar estilos únicos e criativos. Essas consumidoras 

valorizam a combinação entre economia, originalidade e responsabilidade no consumo, 

alinhando-se às propostas promovidas pela Origem Circular. 

O projeto Origem Circular demonstra como um brechó online pode ser utilizado como 

ferramenta de aprendizado, empreendedorismo e promoção da economia circular. 

Objetivo geral 

Desenvolver e fortalecer o brechó online Origem Circular, visando engajar o público, 

aumentar as vendas e promover práticas de consumo consciente. 

Objetivos específicos 
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• Elaborar conteúdo relevante, desenvolvendo posts e materiais que informem, 

eduquem e promovam o brechó. 

• Propor estratégias de divulgação por meio de anúncios pagos. 

Ações desenvolvidas 

Aprimoramento da identidade visual: 

Foi realizado o aprimoramento da identidade visual do brechó, garantindo que a imagem 

transmitida fosse clara e refletisse de forma profissional, convidativa e informativa os 

valores da Origem Circular. 

Criação de conteúdo de valor: 

Foram desenvolvidos conteúdos inspiradores e informativos com o objetivo de fortalecer e 

incentivar o consumo circular. 

Divulgação por meio de anúncio pago: 

Foi lançado um anúncio pago na plataforma Instagram, alcançando aproximadamente 2.500 

usuários, o que gerou novos seguidores, maior engajamento e aumento nas vendas. 

Avaliação dos resultados 

Considero que o objetivo geral e os objetivos específicos foram alcançados com sucesso. 

Como os resultados foram alcançados 

• Aprimoramento da identidade visual: Foi realizada uma revisão completa da 

identidade visual do brechó, garantindo uma apresentação clara e profissional. O 

novo design contribuiu para uma impressão visual mais forte e coesa nas redes 

sociais. 

• Aumento de seguidores e melhoria nas métricas de engajamento: A criação de 

conteúdo relevante e inspirador resultou em crescimento no número de seguidores 

e melhora significativa no engajamento da conta. O conteúdo foi elaborado para 

informar, educar, inspirar e promover vendas. 

• Publicação de posts informativos, educativos e inspiradores: Foram produzidos 

materiais sobre o impacto da indústria da moda no meio ambiente, incentivando o 

consumo de origem circular. 

 

RESULTADOS 

ESPERADOS: 
Resultados esperados : 

Fortalecimento da identidade da marca Origem Circular, com maior 

reconhecimento e engajamento nas redes sociais, promovendo o aumento 

das vendas. Esperava-se ainda uma rotatividade eficiente do estoque, com o 

envio de peças não vendidas para parceiros, como a Peça Rara, reduzindo 

desperdícios e promovendo práticas sustentáveis. Além disso, previa-se o 

aprimoramento das competências individuais relacionadas ao 

empreendedorismo, branding e gestão de negócios digitais. 

Resultados atingidos: 
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Foram publicados mais de 15 posts promovendo produtos, informando e 

educando sobre a indústria da moda e incentivando a moda circular. Houve 

significativa melhoria na identidade visual do Brechó Origem Circular. O 

anúncio pago alcançou um público expressivo e engajado, contribuindo para 

o aumento das vendas. Também foi realizado o giro de estoque, incluindo a 

seleção e o envio de peças não vendidas para parceiros, como a Peça Rara. 

 
COMPETÊNCIAS 

ADQUIRIDAS: 
Recursos utilizados 

Recursos materiais: 

Celular, instrumentos de iluminação e peças de vestuário disponíveis para 

venda no brechó. 

Recursos financeiros: 

Pagamento do anúncio na plataforma Instagram. 

Recursos tecnológicos: 

Câmera do celular e edições realizadas no aplicativo PicsArt. 

Recursos humanos: 

O projeto foi desenvolvido de forma individual. Todas as atividades foram 

planejadas e executadas por mim, incluindo criação de conteúdo digital, 

elaboração de materiais de marketing, criação do anúncio pago, atendimento 

ao cliente, logística e entregas. Esse conjunto de ações foi essencial para o 

sucesso da iniciativa. 

 
COMPETÊNCIAS 

ADQUIRIDAS: 
Competências comportamentais desenvolvidas 

• Autonomia: atuação na organização, execução e monitoramento de 

todas as etapas do projeto. 

• Comunicação: interação com o público por meio de respostas a 

mensagens diretas e esclarecimento de dúvidas. 

• Resiliência e adaptabilidade: realização de múltiplas tarefas, como 

modelagem, fotografia, edição, vendas, gestão de mídias sociais e 

logística. 

Competências técnicas desenvolvidas 

Design gráfico: 

• Aprendizado no uso de ferramentas do aplicativo PicsArt para 

criação de fotos profissionais e edições avançadas. 
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Professora Articulador 

 

Coordenadora do Curso 

 

 

Coordenadora de Extensão 

 

 

 Líder do grupo 

 

 

• Desenvolvimento de habilidades em identidade visual, aprimorando 

a aplicação de conceitos de branding. 

Gestão de redes sociais: 

• Aquisição de conhecimento sobre técnicas de engajamento e 

interação com a audiência. 

• Aprendizado no uso de anúncios pagos e na análise de métricas 

dentro da plataforma Instagram. 

 

EVIDÊNCIAS DO 

PROJETO: 

https://drive.google.com/drive/folders/1MDkDFlJnYE5__HcgnuNQLKrY5bk

ZT-l3 

https://drive.google.com/drive/folders/1MDkDFlJnYE5__HcgnuNQLKrY5bkZT-l3
https://drive.google.com/drive/folders/1MDkDFlJnYE5__HcgnuNQLKrY5bkZT-l3

